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Chiffres clés du territoire

Mars 2010

V. CHEMINEAU

Date - Lieu Titre de la présentation
Mars 2010 Présentation des résultats

Finalités de l’étude

1- identifier qui achète quoi, où et pour combien ?

- quel est le profil des consommateurs ?

- quel est leur potentiel de consommation ?

- quels circuits de distribution fréquentent ils ?

- dans quels lieux consomment ils ?

2- mesurer les évolutions depuis 2004
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Pour quoi faire ?

1. Actualiser les bases de données existantes et mesurer les évolutions
tant comportementales que d’attractivité de l’équipement commercial
du Département et de chacun de ses pôles

2. Produire de l’information économique pour :

• les professionnels dans le cadre de projets de développemen t
et/ou de consolidation de leur activité

• les collectivités dans le cadre notamment d’études préalab les
FISAC ou des schémas de développement commercial

• les associations de commerçants pour mieux cibler les actio ns de
communication et/ou d’animation

• les institutionnels afin de fournir des données de cadrage à
l’échelle du Département et de chacun de ses bassins

Date - Lieu Titre de la présentation
Mars 2010 Présentation des résultats

Méthodologie
1- Échantillonnage :

� 3 000 ménages ont été interrogés sur le lieu de leur dernier ac te d’achat
� Échantillon représentatif au sens socio démographique sur chacun des

bassins de vie (taille du ménage, âge du chef de famille, CSP d u référent)

2- Produits :

� Panel de 31 produits de consommation courante (7 alimentair es, 24 non
alimentaires)

3- Mode de recueil de l’information auprès des ménages :

� Enquête téléphonique réalisée à l’automne 2008

� Recueil des déclarations de lieux de consommation pour chaq ue produit
enquêté

� Temps d’interview moyen : 15 min

4- Traitement des données :

� Valorisation de la consommation des ménages

� Reconstitution des flux de consommation



02/03/2010

3

Date - Lieu Titre de la présentation

Première Partie

Qui est le consommateur ?
Quel est son pouvoir d’achat ?

Comment consomme-t-il ?

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Qui est le consommateur ?

Mars 2010 Présentation des résultats
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Qui est le consommateur ?
Poids et évolution des ménages

Ménages
en 2006

Evolution
1999/2006

Agglomération de Montargis 24 601 5,2%
Agglomération d'Orléans 118 203 8,5%
Pays Beauce Gâtinais en Pithiverais 26 827 8,5%
Pays du Giennois 19 348 7,3%
Pays Forêt d'Orléans Val de Loire 21 071 13,6%
Pays Gâtinais 24 314 11,7%
Pays Loire-Beauce 19 172 9,4%
Pays Sologne Val Sud 17 555 11,6%
Loiret 271 091 9,0%

Poids des territoires 
du Loiret

Date - Lieu Titre de la présentation

Qui est le consommateur ?
Projection de la population par zone d’emploi

en 2030 (INSEE)
2006 2015 2030

Orléans 397 814 432 500 474 000
Montargis 121 563 123 600 130 000
Pithiviers 59 922 62 600 67 000
Gien 66 025 64 300 63 700
Loiret 645 324 683 000 734 700

Mars 2010 Présentation des résultats
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Qui est le consommateur ?
Catégories socio-professionnelles

Pays du Giennois

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Qui est le consommateur ?
Structure de la population par âge

0-14 ans 15-29 ans 30-44 ans 45-59 ans 60-74 ans
75 ans
ou plus

Agglomération de Montargis 18% 19% 18% 20% 15% 11%
Agglomération d'Orléans 18% 23% 20% 20% 11% 7%
Pays Beauce Gâtinais en Pithiverais 20% 16% 21% 20% 13% 10%
Pays du Giennois 18% 16% 19% 21% 15% 11%
Pays Forêt d'Orléans Val de Loire 21% 16% 23% 20% 12% 8%
Pays Gâtinais 19% 14% 20% 21% 16% 10%
Pays Loire-Beauce 20% 17% 22% 21% 12% 8%
Pays Sologne Val Sud 20% 15% 22% 22% 13% 8%
Total général 19% 19% 21% 20% 13% 8%

Pays du Giennois par 
rapport à la moyenne du 
Loiret (en pts)

Mars 2010 Présentation des résultats
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Qui est le consommateur ?
Composition du foyer

Loiret

Mars 2010 Présentation des résultats

Ménages
1 personne

Couple sans
enfant

Famille
monoparentale

Couple avec
enfant(s)

Agglomération de Montargis 36% 30% 8% 26%
Agglomération d'Orléans 37% 27% 8% 28%
Pays Beauce Gâtinais en Pithiverais 28% 32% 6% 34%
Pays du Giennois 33% 33% 6% 28%
Pays Forêt d'Orléans Val de Loire 24% 32% 6% 37%
Pays Gâtinais 28% 36% 6% 30%
Pays Loire-Beauce 25% 32% 6% 37%
Pays Sologne Val Sud 24% 33% 6% 37%
LOIRET 32% 30% 7% 31%

Date - Lieu Titre de la présentation

Quel est son pouvoir d’achat ?

Mars 2010 Présentation des résultats
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Quel est son pouvoir d’achat ?
Revenu fiscal moyen des ménages

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Quel est son pouvoir d’achat ?
Revenu fiscal moyen des ménages

Mars 2010 Présentation des résultats
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Quel est son pouvoir d’achat ? 
Arbitrage du budget des ménages du Pays

Pays du Giennois Loiret

Montant : 234 M€ Montant : 3.470 M€

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Quel est son pouvoir d’achat ? 
Evolution 2004 / 2008 de la DC par famille de 

produits

Mars 2010 Présentation des résultats
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Quel est son pouvoir d’achat ? 
Indices de disparité de la consommation

IDC total IDC alimentaire IDC non alimentaire

Cher 92 99 87

Eure et Loir 98 104 92

Indre 91 98 85

Indre et Loire 96 100 93

Loir et Cher 94 100 87

Loiret 99 103 95

Région Centre 96 101 91

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Quel est son pouvoir d’achat ? 
Indices de disparité de la consommation

Mars 2010 Présentation des résultats
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Comment consomme t-il ?

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Comment consomme t-il ?
Formes de distributions fréquentées - alimentaire

Pays du Giennois par rapport à la 
moyenne du Loiret (en pts)

Mars 2010 Présentation des résultats
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Comment consomme t-il ?
Formes fréquentées – équip. de la personne

Mars 2010 Présentation des résultats

Pays du Giennois par rapport à la 
moyenne du Loiret (en pts)

Date - Lieu Titre de la présentation

Comment consomme t’il ?
Formes fréquentées – équip. de la maison

Mars 2010 Présentation des résultats

Pays du Giennois par rapport à la 
moyenne du Loiret (en pts)
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Comment consomme t-il ?
Formes fréquentées – culture-loisirs

Mars 2010 Présentation des résultats

Pays du Giennois par rapport à la 
moyenne du Loiret (en pts)

Date - Lieu Titre de la présentation

Deuxième partie

Comment est structuré l’appareil 
commercial ?

Mars 2010 Présentation des résultats
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Appareil commercial ? 
Equipement commercial des communes du Loiret

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Appareil commercial ? 
Poids du commerce

Pays du Giennois

Loiret
moins de 300 plus de 300 Total général

Nombre d'établissements 4 112 87,4% 594 12,6% 4 706
Surface de vente 293 826 27,4% 779 868 72,6% 1 073 694
Emploi Equivalent Temps Plein 12 734 54,1% 10 820 45,9% 23 554
Emploi Total 13 548 53,1% 11 954 46,9% 25 502

moins de 300 plus de 300 Total général
Nombre d'établissements 307 84,6% 56 15,4% 363
Surface de vente 22 281 24,2% 69 752 75,8% 92 033
Emploi Equivalent Temps Plein 909 53,9% 776 46,1% 1 686
Emploi Total 961 53,4% 839 46,6% 1 800

Mars 2010 Présentation des résultats
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Appareil commercial 
Répartition du solde d’établissements et de m² 

créés entre 2006 et 2009 par territoire

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Appareil commercial 
Répartition des m² par famille d’activités

Pays du Giennois Loiret

92 033 m² 1 073 694 m²

Mars 2010 Présentation des résultats
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Appareil commercial 
Localisation des principaux pôles commerciaux 

du département

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Appareil commercial
Hit parade des principaux pôles du département

Mars 2010 Présentation des résultats

Val 
Sologne 
?
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Appareil commercial
Chiffre d’affaires par département

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Appareil commercial 
Evolution 2004/2008 du chiffre d’affaires par 

département

Mars 2010 Présentation des résultats
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Appareil commercial
Chiffre d’affaires des principales agglomération

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Appareil commercial 
Hiérarchisation des pôles régionaux

Mars 2010 Présentation des résultats
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Troisième partie

Quel est le fonctionnement 
commercial du territoire ?

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Fonctionnement commercial
Principaux flux non-alimentaires dans le Loiret

Mars 2010 Présentation des résultats
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Fonctionnement commercial
Taux d’évasion non-alimentaires dans le Loiret

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Fonctionnement commercial
Evolution des taux d’évasion dans le Loiret

Mars 2010 Présentation des résultats



02/03/2010

20

Date - Lieu Titre de la présentation

Fonctionnement commercial
Rétention / Attraction / Evasion du Pays –

Alimentaire

Taux d’attraction :
11 % Taux de rétention :

59,7 %

Taux d’évasion : 40,3 % 
dont 0,5 % en VAD

1-ALIMENTAIRE
GIEN (45) / ZONE AUCHAN (MAMMOUTH) 27 159 844 € 22,1%
BONNY SUR LOIRE (45) / ZONE SUPER U 14 196 099 € 11,6%
GIEN (45) / ZONE ALLIX STOC 13 724 219 € 11,2%
GIEN (45) / CENTRE VILLE 9 865 258 € 8,0%
BRIARE (45) / ZI LE MOULIN A VENT 7 192 329 € 5,9%
GIEN (45) / ZONE VAL SOLOGNE (NORD) 6 692 606 € 5,5%
BRIARE (45) / ZI OUSSON (STOC ET CHAMPION) 5 433 927 € 4,4%
CHATILLON SUR LOIRE (45) / ZONE BEAULIEU 5 357 656 € 4,4%
POILLY LEZ GIEN (45) 4 623 622 € 3,8%
BONNY SUR LOIRE (45) / ZONE ATAC 3 689 704 € 3,0%
GIEN (45) / R JULES CESAR 3 192 678 € 2,6%
BRIARE (45) / CENTRE VILLE 2 730 933 € 2,2%

Dépense commercialisable : 122 676 381 €
Chiffre d’affaires : 132 415 057 €

Mars 2010 Présentation des résultats

Date - Lieu Titre de la présentation

Fonctionnement commercial
Rétention / Attraction / Evasion du Pays –

Equipement de la personne

Taux d’attraction :
24,8 % Taux de rétention :

59 %

Taux d’évasion : 41 % 
dont 11,8 % en VAD

Dépense commercialisable : 29 661 053 €
Chiffre d’affaires : 25 891 736 €

2-EQUIPEMENT DE LA 
PERSONNE

GIEN (45) / ZONE VAL SOLOGNE (NORD) 5 765 475 € 19,4%
GIEN (45) / CENTRE VILLE 4 194 662 € 14,1%
GIEN (45) / ZONE AUCHAN 4 151 405 € 14,0%
GIEN (45) / RTE D ORLEANS 2 544 853 € 8,6%
VENTE PAR CORRESPONDANCE 2 078 992 € 7,0%
ORLEANS (45) / CENTRE VILLE 1 522 006 € 5,1%
BONNY SUR LOIRE (45) / ZONE SUPER U 1 202 986 € 4,1%
COMMERCE ELECTRONIQUE 1 192 280 € 4,0%
PARIS (75) 777 508 € 2,6%
ORLEANS (45) / EXPO SUD (SUD) 538 284 € 1,8%
BRIARE (45) / CENTRE VILLE 519 948 € 1,8%
COSNE COURS SUR LOIRE (58) 430 140 € 1,5%
GIEN (45) / EPARS 425 565 € 1,4%
MONTARGIS (45) / CENTRE VILLE 362 756 € 1,2%

Mars 2010 Présentation des résultats
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Fonctionnement commercial
Rétention / Attraction / Evasion du Pays -

Equipement de la maison

Taux d’attraction :
19,7 % Taux de rétention :

54,2 %

Taux d’évasion : 45,8 % 
dont 6 % en VAD

Dépense commercialisable : 38 441 948 €
Chiffre d’affaires : 30 760 858 €

3-EQUIPEMENT DE LA MAISON
GIEN (45) / ZONE VAL SOLOGNE (NORD) 10 072 359 € 26,2%
GIEN (45) / ZONE AUCHAN (MAMMOUTH) 4 932 676 € 12,8%
GIEN (45) / CENTRE VILLE 3 033 117 € 7,9%
BRIARE (45) / ZI LE MOULIN A VENT 1 587 899 € 4,1%
VILLEMANDEUR (45) / ZAC FRERES LUMIERE 1 455 176 € 3,8%
COSNE COURS SUR LOIRE (58) 1 258 739 € 3,3%
COMMERCE ELECTRONIQUE 1 207 642 € 3,1%
AMILLY (45) / ZONE ANTIBES 1 016 276 € 2,6%
GIEN (45) / EPARS 860 834 € 2,2%
SARAN (45) / ZONE CAP SARAN 829 081 € 2,2%
VENTE PAR CORRESPONDANCE 682 743 € 1,8%

Mars 2010 Présentation des résultats
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Fonctionnement commercial
Rétention / Attraction / Evasion du Pays –

Culture-Loisirs

Taux d’attraction :
23,9 % Taux de rétention :

65,6 %

Taux d’évasion : 34,4 % 
dont 10,2 % en VAD

Dépense commercialisable : 26 096 295 €
Chiffre d’affaires : 25 486 395 €

4-CULTURE LOISIRS
GIEN (45) / ZONE AUCHAN (MAMMOUTH) 7 984 097 € 30,6%
GIEN (45) / ZONE VAL SOLOGNE (NORD) 5 348 829 € 20,5%
GIEN (45) / CENTRE VILLE 2 408 505 € 9,2%
COMMERCE ELECTRONIQUE 2 141 424 € 8,2%
GIEN (45) / EPARS 723 003 € 2,8%
BONNY SUR LOIRE (45) / ZONE SUPER U 634 432 € 2,4%
VILLEMANDEUR (45) / ZAC FRERES LUMIERE 482 506 € 1,8%
BRIARE (45) / CENTRE VILLE 477 038 € 1,8%
VENTE PAR CORRESPONDANCE 467 116 € 1,8%
ORLEANS (45) / CENTRE VILLE 450 685 € 1,7%
ORLEANS (45) / EXPO SUD (SUD) 449 134 € 1,7%
COSNE COURS SUR LOIRE (58) 300 834 € 1,2%

Mars 2010 Présentation des résultats
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Merci de votre attention


